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Mecklenburg-Vorpommern im Spiegel ... ausgewahlter Zahlen
... mehr oder weniger zufallig ...

Preis-

I — Lebensraum
Vergleichsweise hohe Die Deutschen reisen
Preise. Fine Nacht kostet wieder. Im Jahr 2022 Platz 16 im Bundeslander-
im Jul/Aug 2023 78 % mehr Reisen ins Gliicksranking 2022.
durchschnittlich 125 bzw. Ausland als im Vorjahr, Lebensbereiche u. a. Arbeit,
130 Euro. Tendenz fur 2023: Familie, Gesundheit.
© performance Sarometer WKG Consuling I steigend. Reiselust AVNPPIG Remg 1

03V Tourismusbarometer 2023; DZT Dashboard Travel Trends © SKL Gliicksatlas 2022

© Statistisches Bundesamt (Destatis) 2023; DZT Travel

Germany 07]2023
Industry Expert Panel 2023; RA 2023

Produkt-
krise? Erreich- Arbeits-
barkeit bedingungen
. L |
y 34 7% der Gaste in MV 44 % der Bevdlkerung Deutschlandweit

beklagen ein
schlechtes PLV -
schlechtester Wert in den
ostlichen BL.

MVs flihlen sich an ihrem geringstes
Wohnort mit Bus und durchschnittliches Brutto-

Bahn gut angebunden - Monatseinkommen in MV
bundesweit Platz 16. — unter 3.500 EUR.

© Katapult MV 07/2023 (© NDR) © Wert fiir 2021, Katapult MV 07|2023 (© Wirtschaftswoche)

Qualitat

© 0SV Tourismusbarometer 2023
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Herausforderungen im MV-Tourismus

p
Rollenverstandnis & -funktion

Landesstrategie mit
Funktionshestimmung Tourismus

- N
Klima

Touristische
Anpassungsstrategien,
Emissionsreduktion

G J

( Arbeitskrafte

Fachkraftestrategie, Tourismus-
akademie MV, Know-How-Transfer,
Griindertum, Nachfolgeregelungen )

-

Nachfrage

Vs
N

AR

Zielgruppen, neue Generationen

Finanzen

Grundlage vergroBern, zweck-
gebundener Mitteleinsatz,
Kooperationen, Forderung

~N

[ Destinationen
Entwicklung zukunftsfahiger
Strukturen, Uberfiihrung
Modellregionen,

Tourismusgesetz

-

Mobilitat
Ladeinfrastruktur,
Zugverbindungen, E-Mobilitat

Internationalisierung

Konsequente internationale
Ausrichtung, starkere Vernetzung
mit anderen Bereichen, Befahigung

Branche
\ J
Zielgruppen |
Produkt & Ansprache
[ Akzeptanz )

Lebensgrundlagen verbessern,
Vertraglichkeit, Besucherlenkung,
Partizipation

-

Innovation/Digitalisierung

Strategisches Daten- &
Wissensmanagement

Wettbewerb/Resilienz

- Dynamisches Gegensteuern
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Wo stehen wir?

ROLLENVERSTANDNIS &
-FUNKTION

KLIMA

ARBEITSKRAFTE

DESTINATIONEN

MOBILITAT

INNOVATION/
DIGITALISIERUNG

INTERNATIONALISIERUNG
ZIELGRUPPEN
AKZEPTANZ

WETTBEWERB/RESILIENZ

Wachstumszyklusmodell touristischer Destinationen nach Butler
Nach Hans Gebhardt u.a. (Hrsg.): Geographie. Heidelberg: Spektrum Akad. Verlag 2007, 5. 721

Anzahl der Touristen
Erneuerung

o gebremstes

.« Wachstum
Stagnation o’ aeertt

kritische Zone

hinsichtlich Tragfahigkeit

Stabilisierung

Konsolidierung .
** Niedergang

.

Verfall

Wachstum und

Entwicklung (Wann)
Steuern wir
strategisch dagegen?

Enstehung, Erkundung
und Aufbau

Zeit /Jahre MV =

tut gut.



Ein Dutzend Ansatze fiir den MV-Tourismus

12+ Felder in den Jahren 2024/25
operationalisieren

LTK durch konkretes Handlungs-und

Umsetzungskonzept erganzen

LTO & DMO anpassen

Branche & Politik
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